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MATOSEVIC

WINES OF ISTRIA

Trziste
Vino je ved tisu¢ama godinadio svakodnevnog

zivota u Hrvata, a Hrvatska je dio ,,originala”, starog

vinskog svijeta kojeg Cine susjedne mediteranske
zemlje poput Italije, Greke, Francuske ili Spanjolske.
Stoga je i trziSte vina u nas nesto Sto nije od

jucer, ono raste i razvija se, i pored tradicionalnog
,domaceg" vina koje je dio folklora, sve je vise
dobrih hrvatskih vina koje kvalitetom slijede visoke
medunarodne standarde.

Veliki pomaci u razvoju vide se u posliednjih
petnaestak godina, i vezujemo ih ponajprije uz
pojavu malih obiteljskih proizvodaca vina, koji teze
izvrsnosti.

Tvrtka Vina Matosevi¢ jedan je od najznacajnijih
pionira nove kvalitete vina u nasoj zemlji, ponajprije
kao sinonim za Istru i njezinu najvazniju vinsku
sortu, malvaziju.

Trziste vina visoke kvalitete u nasoj zemlji
ponajprije je vezano uz sektor HoReCa, te je
primarni cilj malih proizvodaca biti prisutan na
vinskim kartama najboljih restorana. U tom je
smislu zastupljenost istarskih vina, ponajprije
malvazija, svojevrsni must-be svakog dobrog
hrvatskog restorana.

Veliku ulogu u kreiranju ove scene svojim
proizvodima, ali i raznim drugim aktivnostima
edukacije i promocije, svih ovih godina obavlja dr.
Ivica Matosevi¢, prvi ¢ovjek Vina Matosevic.

Dostignuc¢a

Jedna od najvrjednijih osobina branda Matosevic,
koja je izdvaja od drugih, je kontinuitet u kvaliteti
proizvoda. Od samih pocetaka sredinom
devedesetih godina, Vina Matosevi¢ su redovito
nagradivana na prestiznim vinskim natjecanjima
kod nas i u svijetu. Ve¢ na samom pocetku
bavljenja ovim poslom, tvrtka je poentirala s tri
berbe chardonnaya. Chardonnay Anima 998,
dobio je nagradu Studec za najbolje hrvatsko
bijelo vino, Anima 1999 dobio je zlatnu medalju
medunarodnog natjecanja u Ljubljani, dok je
Chardonnay Anima 2000 dobitnik srebrne
medalje natjecanja Chardonnay du Monde u
Francuskoj, nesluzbenog svjetskog prvenstva
chardonnaya. Nakon tog perioda, Matosevic¢ se
vise posvecuje autohtonoj malvaziji, kojoj slijede
brojna priznanja. Pored osnovne odrednice,
visoke kvalitete, proizvod poput vina danas mora
imati i jaku prepoznatljivost. Vina Matosevic¢ su
stoga posebnu paznja pridali estetici proizvoda,
ponajprije etiketi svojih vina. Etiketa pulskog

dizajnera Zeljka Burica, kojom dominiraju krugovi,

moderna je, prepoznatljiva i gotovo hipnoticka, te
ostavlja jak doZzivljaj na konzumenta.

Pored razvoja vlastitog proizvoda, lvica
MatoSevi¢ vrlo se ¢esto spominje kao osoba
najznacajnija u stvaranju istarskog vinskog cuda.
Dugogodisnji celni ¢ovjek Vinistre,
udruge koja okuplja istarske
vinare, pridonio je kvalitethom
organiziranju i afirmiranju
Istre kao zemlje dobrog
vina, poticudi izvrsnost
kao osnovnu odrednicu
te misije. Ljubav
prema svom kraju,
zajednistvo te Zelja za
stvaranjem najboljeg sto
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teritorij moZze dati u tipi¢nim poljoprivrednim
proizvodima, nezaobilazne su odrednice
modernog istarskog lifestyle-a.

Rivalitet malih proizvodaca vina u Istri
rezultira izvrsnoscu, a to se prenosi i u segment
proizvodnje maslinovog ulja te gourmet scenu
s nezaobilaznim prsutom, sirom, medom i
tartufima.

Manifestacija Vinistra u Porecu, danas
najznacajnije vinsko zbivanje na podrugju bivse
drzave, pod dirigentskom palicom Ivice
Matosevica predstavlja sredisnje
mjesto na kojem Istrani svakog
proljeca pokazuju svoja

izvrsna ulja i vina,

Povijest

Povijest branda Matosevi¢

vezujemo uz osobu lvice
Matosevica, rodenog 1964.
godine i odraslog u Puli.

Diplomirao je na Agronomskom fakultetu u
Zagrebu smjer vrtlarstvo s oblikovanjem pejzaza
1988. godine, a u svijet vina upusta se tijekom
doktorskog studija u Italiji.

Bez ikakve vinske tradicije u obitelji, strastveno
ulazi u novi svijet vina, zavrsava obuku za
sommeliera i u¢i od najboljih vinara Furlanije, a
po povratku u Istru 1996. osniva tvrtku i krece
s proizvodnjom vina, koristeci nova znanja i
suvremenu tehnologiju u podrumu.

Prva proizvedena boca namijenjena trzistu
bila je Mladuh 1996., mlado vino proizvedeno
metodom karbonske maceracije, po uzoru na
popularni francuski Beaujolais Noveau.

1998. godine krece s izgradnjom novog
vinskog podruma u Kruncicima, mjestu u Istri
iznad Limskog kanala odakle mu potjece obitel].
Nakon dobrih pocetnih rezultata i priznanja,
2002. godine postaje predsjednik Vinistre te
modernizira manifestaciju i potice nove sadrzaje,
¢ime ona poprima danasnji prepoznatljivi oblik.



Proizvod

Vina Matosevi¢ danas na trziste plasiraju
visokokvalitetna vina s vinogorja Zapadna i Centralna
Istra, gdje posjeduju vlastite vinograde, te vinograde
koje njeguju zajedno s dugogodisnjim partnerima.

Dvije su osnovne linije vina koje vezujemo uz
robnu marku Matosevic: prva su svjeza vina ALBA i
AURA s crno-bijelom etiketom, koja su proizvedena
u posudama od nerdajuceg Celika, namijenjena
trziStu na proljece nakon berbe, s odlikama
leprsavosti, elegancije, pitkosti, radena od sorti
malvazije i chardonnaya.

Druga se linija odnosi na vina koja su
fermentirala i odlezala u drvenim bacvama
zapremine 225 litara, a ona su u pravilu naglasenije
strukture, kompleksna, slojevita i ponajprije
namijenjena gastronomiji.

Narancaste etikete odlezalih vina nose nazive
ALBA barrique, ANIMA barrique, a odnose se na
malvaziju i chardonnay u ba¢vama od francuskog
hrasta, materijala standardno koristenog u
pravljenju vina.

Zelena etiketa pod nazivom ALBA robinia
podrazumijeva malvaziju koja je fermentirala i
odlezala u bagremovoj bacvi (akacija), i otklon je
od medunarodnog standarda, ¢ime su istarske
malvazije dobile jo$ jedan poseban izricaj, vrlo
zapazen u struci.

Povremeno, kada to berba dopusta, Matosevi¢
proizvodi i etiketu ALBA antiqua, vino koje podsjeca
na tradicionalne malvazije - grublje, strukturirane i
jace obojene. ALBA antiqua fermentira u kontaktu
s bobicama/masuljem, te duze odlezava u drvenim
bacvicama, oko dvije godine.

MORA i OMBRA imena su koja oznacavaju
crna vina podruma Matosevi¢, a napravljena su
od merlota i terana s Bujstine, zapadnog istarskog

vinogorja. Elegantna su,
srednje strukture i vrlo
prepoznatljiva.

Novost iz podruma
Matosevic su dva vina koja
dolaze iz centralnog istarskog
vinogorja, pod nazivom
GRIMALDA.

Grimalda je vrlo atraktivni
lokalitet, mjesto na vrhu
brezuljka, uobicajeno za
istarsku unutrasnjost, podno
kojeg lezi deset hektara novih
nasada terasiranih vinograda.
Sortiment je sljedeci:
sauvignon, chardonnay i
malvazija od bijelih, te merlot i
teran od crnih.

Bijela GRIMALDA je blend
kojeg ¢ini 50% chardonnaya, te po 25% sauvignona
i malvazije, dok se crna GRIMALDA sastoji od 85%
merlota i 15% terana . Vina odlezavaju u barrique-u
|2 mjeseci, a odlikuje ih znacajka terroira,
posebnosti lokacije, koja daje vinu jedinstveni pecat.

Nadmorska visina, prozracnost, ekspozicija i tip
tla, uz vrlo male prinose (manje od | kg po trsu)
osnovne su odrednice novih GRIMALDI u boci.

Za ocekivati je da uz vrhunske pocetne
rezultate vina iz mladih vinograda, razvojem i
starenjem vinograda sljedece berbe budu slojevitije i
kompleksnije, te jos bolje.

Vina Matosevi¢ od 2009. godine nose certifikat
HACCP dok je ALBA, svjeza malvazija i glavni
proizvod podruma nositelj oznake 1Q (istarska
kvaliteta) neprekidno od postojanja standarda
posliednjih pet godina.

Nedavni razvoj

Proteklih je godina tvrtka kompletirala podrum
novim odjeljkom prihvata, vinifikacije i skladistenja
vina, te je u tehnoloskom smislu u potpunosti
zaokruzila segment prerade.

Novi nasadi na Grimaldi polako dolaze u rod,
te tvrtka planira intenzivirati plasman na inozemna
trzista, koja danas pokrivaju nesto vise od Cetvrtine
ukupne proizvodnje.

Vina MatoSevi¢ ve¢ danas mozemo nadi u
prestiznim restoranima svjetskih metropola, s
intencijom da se taj trend odrzi i unaprijedi. Novi,
doradeni znak MatoSevi¢ — Wines of Istria, ima za cilj
bolje pozicionirati se na medunarodnoj vinskoj sceni.

Promocija
Direktni marketing je naj¢esdi vid promocije,
koji prakticira Ivica Matosevi¢. U tome je vazno
imati kvalitetne suradnike koji razumiju i mogu
interpretirati filozofiju tvrtke, ponajprije distributere
| promotore.
Konzumentu cesto nije dovoljno kupiti bocu
vina na polici, on trazi punu pricu o tom vinu.
Naj¢esce su to degustacije i edukacije o kulturi
vina, vodeni obilasci podruma i vinograda, zajednicki
nastupi s drugim vinarima s ciliem afirmacije
teritorija, te programi s ciljem turisticke promocije
kraja. Sinergijsko djelovanje s ostalim akterima
vinske scene, posebno vrhunskom gourmet scenom,
neizostavni je alat u promociji Vina Matosevic.

Vrijednosti robne marke

Graditi brand Matosevi¢ — Wines of Istria
danas ponajprije znaci govoriti o nacinu zivota gdje
hobi postaje posao, gdje strast i teznja k izvrsnoscu
stvara vrhunsku kvalitetu, a naposljetku ta pozitivna
energija promovira vas kraj, konkretno Istru i
Hrvatsku. Priroda posla pravijenja vina ne poznaje
radno vrijeme. Da biste uspjeli u tomu, pravijenje
vina u pravilu biva 24satni posao, gdje proizvodac
zivi proizvod od kreacije do promocije i prodaje,
Sto naposljetku cini cijeli Zivot. Da bi pak takav zivot
bio bas onaj pravi, Cisto srce, ljubav i identificiranje
s proizvodom su najvazniji preduvjet. To znadi i
potpuno saZivljavanje s prirodom i svime $to priroda
donosi. Ivica Matosevic je osoba koja u potpunosti
tezi navedenim vrijednostima, te su rezultati na

afirmaciji Istre i Hrvatske kao zemlje dobrog vina,
neodvojiva vrijednost od one koju ¢ine ALBA,
GRIMALDA ili druga Matoseviceva vina. A vinska
pozornica u nasoj zemlji jedna je od najsvjetlijih
novih realnih vrijednosti, koja se dogodila otkad je
nove drzave.

www.matosevic.com

JESTE LI ZNALI...

MatoSevic vina

> Otac Ivice Matoevica bio je direktor vodovoda, a
majka kemicarka, te je - kako u Sali MatoSevi¢ kaze
- on bio predodreden baviti se vinom

) Fantaziska imena ALBA, AURA, ANIMA,
MORA i OMBRA, koja nose Matoseviceva vina,
nastala su kao zamjene za nazive sorti, koje tada,
zbog nezasti¢enog porijekla, nije smio navesti na
bocama. Do berbe 2000. godine sva su imena vina
imala prefiks millennium (npr. Millennium anima).

Y Matodevic je, prije nego $to je proizveo prvu
bocu vina, zavrsio u Italiji trostupanjsku Skolu
za sommeliera ¢ime je, zajedno s lvanom
Jakoveicem i Gianfrancom Kozlovicem, jedan od
prva tri hrvatska sommeliera s medunarodnom
diplomom.

D Matosevic je 2005. godine organizirao jedrilidarsku
ekspediciju Malvasia Mediterranea MMV, koja
je oplovila sva malvazijska mjesta na putu do
Peloponeza u Grekoj i mjesta Monemvasia
(tal. Malvasia), odakle dolazi 700godisnja prica
o malvaziji pod njegovom je inicijativom i
koordinacijom Istarska zupanija 2005. godine
uvela sustav nadzora kvalitete 1Q — istarska
kvaliteta — danas najozbiljniji sustav kontrole
kvalitete na dobrovoljnoj bazi u nasoj zemlji.

> Tiekom 2010. godine je zajedno s kolegama

Kozlovicem i Degrassijem, za potrebe americkog
trzista i Joea Bastianicha, vaznog aktera americke
gourmet scene, proizveo malvaziju MaDeBaKo,
koja se sastoji od tri tre¢ine malvazija od svakog
vinara, a koja je pobijedila na World of Malvasia,
nesluzbenom svjetskom prvenstvu malvazija pod
pokroviteljstvom OlIV-a, svjetske organizacije za
lozu i vino
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